Liebig-féle huskivonat

Justus von Liebig (1803-1873) az agrokémia egyik megalapitojanak szamit6 német kémi-
kus szamos vegyészeti és élelmiszeripari felfedezése (miitrdgydzds, az anyatejet helyet-
tesitd bébitdpszer, a siitépor) koziil a mai husleveskocka 6sének tekinthet6 Liebig-féle
marhahtskivonattal, illetve a rekldmozasara szolgalo, gy(ijthet6 Liebig-kdrtydkkal irta be
magat az élelmiszertorténelembe. Igaz, hogy huskivonatot mar Liebig el6tt is allitottak el
(1821), de az eljarast a kutato tokéletesitette 1857-ben, mégpedig tigy, hogy a zsirt levagta
a marhahusrodl, a hust aprora darabolta, vizzel felforralta, és lassu tlizon addig keverte,
amig 80%-o0s szdrazanyag-tartalmu pépet kapott. A huskivonat egy jol tarolhato és
szallithato, félkész termék volt, amit hokezeléssel tartositott. Egy kilonyi husslritmény
el6allitasahoz tobb mint 30 kg szinhusra volt sziikség.

Liebig taldlmanya 1862-ben indult el a termékké valas utjan, amikor is baratja, Georg
Christian Giebert német vasutmérnok lehet6séget latott a koncentralt huspasztaban, és
az otlet iparositasat kezdeményezte. Javaslatara a gazdag szarvasmarha-allomannyal
rendelkezd Dél-Amerikaban, Uruguayban (Fray Bentos) hoztak létre az els6 lizemet, igy
Eurépahoz képest a gyartasi koltségek az egyharmadara csokkentek. Abban a korban,
amikor még nem létezett a hds fagyasztasanak vagy tartositasanak technikaja, a marhat
els6sorban bdréért és szarvaért olték le, az allat tobbi része pedig sokszor karba ment
— Giebert ezt felismerve latta meg a hatalmas iizletet a huspasztaban. Az 1862-ben
alapitott gyarban az irha kivételével az allat minden részét felhasznaltak. Az el6késziile-
tek utan 1864-ben indult be a tesztiizem, az elsé europai szallitmanyt pedig — 800 kg
huskivonatot — 1865-ben inditottak utjara Fray Bentosbdl. A termék rovid id6én beliil
olyan népszeri lett, hogy tobb gyarat is létesitettek a novekvd kereslet kielégitésére
Uruguayban és Argentinaban, majd Ausztralidban is megkezd6dott a Liebig-féle hus-
kivonat tomeggyartasa.

Liebig terméke barna pasztaszeri készitmény volt, bes(ritett huslevet és sét tartalmazott.
250 grammos kiszerelési livegtégelyben forgalmaztdk. Eredetileg dllitélagos gydgyité
hatdsara és tdpértékére hivatkozva, valamint konnyli emészthet6ségének koszonhe-
téen egyfajta erdsitdszerként és tdpszerként népszertisitették: gyengeség, vérszegénység,
gyomorbetegség esetén ajanlottak a betegek étkeztetésében (er6leves betegek szamara),
tapértékét azonban tobb kutatas megkérddjelezte. Ezért Liebig és partnerei késébb (mar)
a his olcso és tdpldlo alternativdjaként reklamozva inkabb felhasznalébarat és ételizesitd
tulajdonsagait hangsulyoztak; ezenkiviil praktikus csomagolasa (ekkor mar éntubusban
is forgalmaztak) és konny( szallithatésaga miatt utazdsi és turdzdsi célokra is ajanlottak
tdpldlékkiegészitéként. A szinhds magas ara miatt a szazadfordulé id6szakaban az eurépai
polgarsag felsé osztdlya tehette csak meg, hogy rendszeresen fogyasszon hust; Liebig
tomegtermékként drusitott huskivonata eqgy szélesebb réteg szdmdra tette lehetetévé a

mindségibb - hisban gazdagabb - izvildgt étkezést. A termék Eurdpa 6sszes meghatarozd



gazdasagaban kaphato volta 19. és a 20. szazad forduldjan. Magyarorszagon jellemzden a
monarchia idejében lehetett megvasarolni. A Liebig-féle huskivonat igencsak figyelemre
mélto a tekintetben is, hogy szinte vdltozatlan formdban gydrtottdk tobb mint 120 éven

keresztiil!

Liebig-kartyak

A termék népszeriisitésére a nyomdaipar fejlodését leleményesen kihasznalva korszak-
alkot6 reklamfogast alkalmaztak: olyasmit talaltak ki, amivel egy csapasra magukhoz
lancoltak a veviket. Az 1870-es évektdl kezd6d6en minden tégely mellé kiséré ajandékként
szines kdrtydt adtak, egy hat részes sorozat tagjat, amely bar 6nmagaban is szép volt, arra
0sztonozte a veviket, hogy késObb ismét vasaroljanak - csak igy gy(jthették 6ssze a teljes
kollekciot. Az otlet annyira bevalt, hogy kozel szaz évig életben maradt, s valdsziniileg ez
a vildg leghosszabb életii reklamkampdnya.

A miivészi igényl kartyakon elképesztden gazdag és valtozatos témakat mutattak be,
kilénboz6 nyelveken. (E16szor német, francia, spanyol, majd szamos eurdpai nyelven for-
galmaztak 6ket.) Az elsd kartyacsomagok a terméket és annak felhasznalasi lehet6ségeit
mutattak be, konyhai kornyezetben abrazolva fiatal, csinos, mosolygos holgyeket, akik a
csaladjuk szamara a hussiiritmény segitségével konnyedén készitenek el kiilonb6z6 foga-
sokat. Rovid id6n beliil a rekldmjelleg a kartya hatlapjan hattérbe szorult, helyét az isme-
retterjesztés vette at. A Liebig-kartyak korukban egyfajta képes enciklopédia szerepét tol-
totték be az intézményen kiviili kézmiivel6dés teriiletén, hatékonyan novelve az altalanos
miiveltség szintjét a 19. szazad végi, 20. szazad elejei polgari tarsadalmakban.

A tébb mint 11500 kartya témdja hihetetlen soksziniiséget mutat a természettudomdnyok,
a torténelem, az irodalom és a miivészetek teriiletén (az antikvitds, igy a gorog mitologia
és antik miivészet kiilondsen kedvelt témaja az abrazolasoknak). A Liebig-kartyak nagy
része a romantika stilusjegyeit hordozza, amennyiben megjelenik benniik a hds-kultusz,
a szabadsagvagy, a tdvoli egzotikus kultirdk, vidékek (gyarmati orszdgok) és a folklor irdnti
érdeklddés sok esetben egyfajta menekiilésképpen a polgari 1étforma egyhangtsaga eldl.
A romantika el6térbe helyezte a nacionalizmus eszményét és a nemzeti sajdtossdgokat,
a kulturalis kilonbségeket szivesen allitotta a figyelem kézéppontjaba. A nemzeti sajdtos-
sdgok dbrdzoldsa a kartyakon nemcsak kulturdlis ismeretterjesztd, hanem mar turisztikai
marketing céllal is tortént mas orszagok fogyasztoi szamara (pl. Norvégia fjordvidékét
kiilonleges uti célként megjelenitve). A reklamkartyak val6sagos gyijtoi lazat valtottak ki
szinte minden korosztalynal, amin nem csodalkozhatunk, hiszen a szines képek rendkiviil
szépek voltak. Az alkoték nem tiintették fel rajtuk szignojukat (nem tartottak igazi miivé-
szetnek, pusztan pénzkereseti lehet6ségnek), pedig olyan neves miivészek is voltak koz-

tiik, mint a cseh Alfons Mucha, az osztrak Koloman Moser és Raphael Kirchner.



